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Zalacznik nr 1

Opis Przedmiotu Zaméwienia

Przedmiotem Zaméwienia jest opracowanie i organizacja konkursu dla mieszkancéw
wojewoddztwa lubelskiego pn. ,,RPO w kalejdoskopie”.

1. Podstawowe informacje i cel konkursu.

Internetowy konkurs pn. ,RPO w kalejdoskopie” przeznaczony jest dla fotograféw-amatoréw
(szczegoty pkt 5) i zostanie przeprowadzony w dwéch etapach. Giéwnym jego celem jest
zwiekszenie swiadomosci mieszkancow wojewddztwa nt. korzysci ptyngcych z wdrazania
RPO w regionie oraz wypromowanie efektéw realizacji Regionalnego Programu
Operacyjnego, jako konkretnych, indywidualnych korzysci dla przecietnego mieszkanca
regionu. W | etapie, uczestnicy bedg mogli zgtasza¢ autorskie zdjecie do wybranej przez
siebie kategorii (szczegoty pkt 5 a — liczba kategorii 3). Wszystkie zdjecia muszg dotyczyé
inwestycji dofinansowanych ze s$rodkobw RPO WL. Do |l etapu konkursu zostang
zakwalifikowani autorzy tych zdje¢, ktére zdobeda najwiecej gtosow internautdéw i zajma
pierwsze trzy miejsca w kazdej z kategorii. Zadaniem uczestnikow |l etapu bedzie wykonanie
w trakcie ,Photo Day” wkasnym aparatem fotograficznym zdjecia, ktére zostanie przez nich
zgtoszone do rundy finatowej konkursu. Autor zdjecia, ktére otrzyma najwiekszg liczbe
gtosow internautow w Il etapie dostanie nagrode gtbwng, a osoby z miejsca drugiego
i trzeciego otrzymajg nagrody pocieszenia.

Organizatorem konkursu bedzie Wykonawca dziatajgcy na zlecenie Wojewddztwa
Lubelskiego w Lublinie Departamentu Regionalnego Programu Operacyjnego.

2. Funkcjonalnos¢ oraz mechanizmy strony konkursowej.

Konkursowa strona (zwana dalej mikrostrona) powinna
posiada¢/umozliwiaé/zapewniaé:

a) przegladanie mikrostrony konkursowej, przeglgdanie zdje¢ oraz oddawanie gtosow przez
osoby odwiedzajgce mikrostrone, bez koniecznos$ci jakiejkolwiek rejestracii;

b) dokonanie rejestracji przez uzytkownika, ktéry po udanym procesie rejestracji bedzie mogt
bra¢ udziat w konkursie (rejestracja ma polega¢ na podaniu adresu e-mail oraz hasta).
Po udanym procesie rejestracji uczestnik bedzie musiat wypetnic formularz rejestracyjny
i przesta¢ swoje zdjecie. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé zgtoszenia przez jedng osobe
tylko jednego zdjecia poswieconego jednemu projektowi. Kazde zgtoszenie musi zawierac



tytut prezentowanego projektu, jego lokalizacje, a takze informacje do ktorej wybranej
kategorii zostaje zgtoszone dane zdjecie. (Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé drobnych
btedow lub literéwek). Elektroniczna wersja zdje¢, powinna posiadac¢ nastepujgce rozmiary:

- rozdzielczos¢ obrazu: 800x600px (600x800px) lub 1024x768px (768x1024pXx)
- maksymalna wielkos¢ pliku: 1MB (.jpg);

c) liczba oddanych gtoséw na dane zdjecie powinna by¢ widoczna pod kazdym zgtoszonym
zdjeciem;

d) graficzny interfejs, ktéry jest prosty, przejrzysty oraz spéjny z kluczem graficznym
kampanii promocyjnej RPO WL. Klucz bedzie zatgcznikiem do OPZ. Interfejs ma byC prosty
W nawigacji oraz umozliwiaé atrakcyjne zaprezentowanie materiatdw konkursowych;
stworzona mikrostrona konkursu powinna by¢ zgodna z zapisami Ksiegi Identyfikaciji
Wizualnej NSS, wygladem strony gtéwnej www.rpo.lubelskie.pl oraz musi zawierac
niezbedne logotypy Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Lubelskiego na
lata 2007-2013, a takze informacje: ,Portal finansowany jest ze srodkéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Lubelskiego na lata 2007-2013%;

Podstawowym dokumentem regulujgcym powyzsze kwestie sg Wytyczne dla Beneficjentow
w zakresie informacji i promocji w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddziwa Lubelskiego na lata 2007 — 2013 oraz Ksiega Identyfikacji Wizualnej
Narodowej Strategii Spéjnosci. Oznakowanie mikrostrony powinno byé zgodne z wymogami
powyzszych Wytycznych.

Wytyczne dla Beneficjentow dostepne pod linkiem:
http://www.rpo.lubelskie.pl/front/page/get/486/

Ksiega ldentyfikacji Wizualnej NSS dostepna pod linkiem:
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx

Wymienione ponizej elementy sg obowigzkowe dla oznakowania mikrostrony
konkursowe;j.

a. Ciag logotypow:

PROGRAM & nosmwoowo o, ARRIESG
REGIONALNY LHREESKE ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

b. Hasto programu:
» TWOj pomyst, europejskie pienigdze” (czcionka Arial CE/Arial)

Zgodnie ze Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007-2013 powyzsze obowigzkowe hasto powinno
znajdowac sie na materiatach duzych np. billboardach itp. Zasady umieszczania hasta
na materiatach informacyjnych i promocyjnych, wraz ze wskazaniem odpowiedniej czcionki,
requlujg Wytyczne dla Beneficjentow w zakresie informacji i promocji w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Lubelskiego na lata 2007 — 2013
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e) mikrostrona musi zawiera¢ skroty do strony internetowej RPO WL, YouTube - kanat RPO
WL, Facebook - FanPage RPO WL, Mapy Projektow RPO WL (ikony graficzne);

f) kontakt z administratorem mikrostrony (Wykonawcg) poprzez formularz kontaktowy
na konkursowej stronie internetowej w szczegodlnosci w przypadku btedéw na stronie,
tamania praw autorskich, niedochodzgcych e-maili z potwierdzeniem rejestraciji itd.;

g) mikrostrona konkursowa powinna zawiera¢ nastepujgce informacje:

- O konkursie (informacje o celach i zasadach konkursu oraz o kategoriach, do ktorych
mozna zgtasza¢ zdjecia — Zamawiajgcy ustali tres¢ z Wykonawca po podpisaniu umowy)

- Galeria — zaktadka powinna sie rozwija¢ na dwie podzaktadki:

| etap (tu znajdg sie przestane i zatwierdzone do | etapu konkursu zdjecia uczestnikéw,
przy kazdym zdjeciu powinien by¢ umieszczony tytut projektu, ktérego zdjecie dotyczy
oraz imie i nazwisko autora, a takze wybrana kategoria; prezentacja zdje¢ powinna wyglgdac¢
np. tak jak tu:http://www.wykadrujzmiany.pl/galeria.html z mozliwoscia oddawania gtosu
na dane zdjecie).

Podzaktadka powinna zawiera¢ mozliwo$¢ opublikowania imion i nazwisk laureatéw | etapu,
zakwalifikowanych do Il etapu (rundy finatowej).

Il etap — runda finatowa (tu znajdg sie przestane i zatwierdzone do |l etapu konkursu
zdjecia uczestnikéw, ktérzy bedg uczestniczy¢ w ,Photo Day”, przy kazdym zdjeciu powinno
znajdowac sie imie i nazwisko autora zdjecia oraz informacja, ktérego projektu dotyczy;
prezentacja zdje¢ powinna wyglgdac np. tak jak tu:http://www.wykadrujzmiany.pl/galeria.html
z mozliwoscig oddawania gtosu na dane zdjecie).

- Poszukaj inspiracji (tu znajdzie sie krotki opis serwisu ,Mapa projektéw” jako miejsca
prezentujgcego w sposéb kompleksowy inwestycje z RPO WL wraz z bannerkiem,
po Kliknieciu ktérego internauci bedg przekierowani do serwisu ,Mapa projektéw”).

- Laureaci konkursu (tu pojawig sie informacje o laureatach konkursu: I, II, Il miejsce —
imig, nazwisko, miasto zamieszkania, zwycigskie zdjecie wraz z liczbg oddanych gtoséw).

- Regulamin/formularz (regulamin konkursu oraz formularz do pobrania i wypetnienia przez
uczestnika konkursu i przestania pod wskazany przez Wykonawce e-mail konkursowy).

- Kontakt (informacje o organizatorze konkursu, ktorym bedzie Wykonawca, dane
teleadresowe Wykonawcy oraz e-mail konkursowy).

- Nagrody (tu znajdg sie graficzne informacje o nagrodach dla uczestnikéw konkursu jak
i dla gtosujacych internautow.)

h) CMS - mozliwos¢ edycji bteddw w treSciach przestanych przez uczestnikow (tytutach
projektéw, np. literowki);

i) mikrostrona powinna spetnia¢ standardy W3C w zakresie kodu HTML i CSS. Kod strony
powinien by¢ walidowalny;

j) mikrostrona powinna by¢ dostepna dla urzgdzenn mobilnych/smartphone’éw oraz tabletow
posiadajgcych przeglgdarki mobilne;
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k) formularz rejestracyjny uczestnika konkursu musi by¢ zabezpieczony przed wielokrotnym
rejestrowaniem sie uczestnikdw majgcych te same dane (imie i nazwisko, e-mail, nazwa
uzytkownika); zapewnia¢ obowigzkowg akceptacje regulaminu konkursu oraz obstuge
wyrazenia zgody na przetwarzanie danych osobowych oraz zgode na przekazanie praw
autorskich do przestanego zdjecia na rzecz organizatora konkursu poprzez zamieszczenie
pola typu ang. checkbox. Ponadto formularz powinien zawieraC pola typu ang. checkbox
do wybrania konkretnej kategorii, do ktorej zgtaszane jest zdjecie. Formularz musi zawiera¢
element pozwalajgcy na weryfikacje, czy pola zostaty wypetnione przez cziowieka tzw.
antyspam. Ponadto formularz powinien zawiera¢é o$wiadczenie uczestnika, ze nie jest z
wyksztatcenia profesjonalnym fotografem, nie pracuje w profesjonalnym zakfadzie
fotograficznym i na co dzien nie zajmuje sie profesjonalnie fotografig - pole typu ang.
checkbox;

[) formularz rejestracyjny uczestnika ma wymusza¢ hasta sktadajgce sie z przynajmniej
dziesieciu znakéw (wymagane: litery i cyfry), uniemozliwia¢é wprowadzanie wulgarnych
i innych obrazliwych stow w nazwie uczestnika (zakres niedopuszczalnych wyrazéw zostanie
ustalony w kontaktach roboczych z Wykonawcg);

m) narzedzie przypomnienia hasta zarejestrowanemu uczestnikowi poprzez przestanie
go na zarejestrowang skrzynke e-mail. Formularz musi zawiera¢ element pozwalajgcy na
weryfikacje, czy pola zostaty wypetnione przez cztowieka tzw. antyspam;

n) system musi weryfikowac i ewent. blokowac - po nr IP komputera - mozliwos¢ oddawania
w ciggu dnia wiecej niz jednego gtosu na jedno wybrane zdjecie w kazdej z kategorii;

o) formularz rejestracyjny uczestnika ma posiada¢ mozliwos¢ gromadzenia nastepujgcych
danych: imie, nazwisko, wiek, adres do korespondenciji, telefon, login, hasto, adres e-mail.

p) formularz rejestracyjny powinien zaktadaé¢ nastepujgce kroki:

- wypetnienie formularza rejestracyjnego uczestnika konkursu czyli zebranie danych
uczestnika i potwierdzenie poprzez e-mail udziatu w konkursie;

- rejestracje zdjecia uczestnika poprzez wpisanie tytutu zgtoszonego projektu (Zamawiajgcy
dopuszcza, aby jedna osoba mogta zgtosi¢ tylko jedno zdjecie projektu, tylko do jednej
wybranej kategorii);

r) formularz rejestracyjny powinien zapewni¢ walidacje zgtoszen, tak aby rejestrowane mogty
by¢ jedynie petne zgtoszenia (zawierajgce wypetnione wszystkie wymagane pola) oraz
informacje opisowe (tytut projektu oraz wybrang kategorie);

s) w celu zakonczenia rejestracji uczestnik powinien klikng¢ na link aktywacyjny wysytany
na e-mail podany w procesie rejestracji;

t) system powinien informowa¢ uczestnikow konkursu o braku wolnych miejsc w sytuacji
zebrania kompletu petnych zgtoszen w danej kategorii;

u) mikrostrona konkursowa musi pozwala¢ na edycje danych uczestnika konkursu
(wymagane klikniecie w link wysytany na e-mail potwierdzajgcy zmiane);

w) strona gtéwna konkursu oprécz informacji zawartych w pkt. 1f wyposazona bedzie
CO najmniej w:
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- przewijarke (slider), ktéra losowo bedzie pokazywata nadsytane, zatwierdzone zdjecia
- pole tekstowe (gtéwna kolumna)

- monitorowanie gtosowania internautéw (prezentowanie liczby oddanych gtosow
na poszczegolne zdjecia — licznik obok zdjecia)

- modut glosowania na nadestane zdjecia

- zarzgdzanie tresciami strony - CMS

z) zatwierdzone zdjecia, ktore zostang opublikowane na konkursowej mikostronie
internetowej bedg opatrzone tytutem projektu, imieniem i nazwiskiem autora oraz nazwag
kategorii.

z) mikrostrona powinna blokowa¢ mozliwo$¢ dalszego oddawania gtoséw po zakonczeniu
| i Il etapu poprzez publikacje komunikatu: ,gtosowanie zakohczone.”

z) osoby, ktére nie zamierzajg wzig¢ udziatu w konkursie a jedynie odda¢ swoj gtos
na najlepsze swoim zdaniem zdjecie powinny sie zarejestrowa¢ podajgc swoj e-mali oraz
hasto. Dane te bedg gromadzone przez organizatora konkursu. Osoby te bedg miaty szanse
otrzymaé od Zamawiajgcego nagrode w postaci gadzetow RPO WL. Jedna zarejestrowana
osoba bedzie mogta wygrac¢ tylko jeden zestaw gadzetéw niezaleznie od liczby oddanych
gtoséw. Osoby, ktére bedg gtosowaly, ale nie dokonajg rejestracji nie bedg braty udziatu
w losowaniu nagrod.

3. Podstawowe obowigzki Wykonawcy.
Wykonawca:

a) odpowiada za wykupienie domeny, zaprojektowanie, administracje oraz utrzymanie
(hosting do 31.12.2014 r.) konkursowej mikrostrony internetowej spetniajgcej wymagania
ujete w tej specyfikacji i zapewniajgcej prawidtowe przeprowadzenie konkursu, o ktérym
mowa w pkt 1;

b) bedzie zobowigzany do utrzymywania strony internetowej w ramach wiasnych zasobow.
Utrzymywanie ma dotyczy¢ zaréwno sprzetu, na ktéorym mikrostrona konkursowa bedzie
zainstalowana, jak i infrastruktury sieciowej i dostepu do Internetu. Koszt utrzymania tych
licencji musi zawiera¢ sie w ramach oferty $wiadczenia ustugi hostingowej;

c) zapewni niezbedne, wlasne zasoby w postaci infrastruktury teleinformatycznej, sprzetu
oraz oprogramowania (w tym oprogramowanie antywirusowe) oraz pracownikow dla
uzyskania poprawnej, wydajnej i nieprzerwanej pracy mikrostrony internetowej;

d) zapewni niezbedne licencje dla realizacji zamowienia oraz poniesie wszelkie koszty ich
zakupu (uwzgledniajgc koszty zwigzane z wykorzystaniem rozwigzan dla serwera baz
danych, serwera aplikacji, systemu serwerowego itp.);

e) zapewni integralnos¢ i poufnos¢ danych, w tym danych osobowych zarejestrowanych
uczestnikow konkursu oraz danych wynikow konkursowych;
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f) zapewni niezawodnos$é, dostepnosé (24/7/365), wydajnosé mikrostrony internetowej
konkursu (w tym infrastruktury, sprzetu oraz oprogramowania) od dnia rozpoczynajgcego
egzekwowanie (w tym realizacji) warunkéw umowy bedacej przedmiotem zamowienia
do konca jej trwania;

g) uwzgledni podczas realizacji przedmiotu zamowienia nastepujgce przepisy:

- Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych ( Dz. U.z 2002 r. Nr 101,
poz. 926, z pdzn. zm.) wraz z aktami wykonawczymi.

- Ustawy o informatyzacji dziatalnosci podmiotéw realizujgcych zadania publiczne (Dz. U.
2005 r., Nr 64, poz. 565 z p6zn. zm.) z dnia 17 lutego 2005 r. wraz z aktami wykonawczymi.
- Ustawa z dnia 18 wrzesnia 2001 r. o podpisie elektronicznym (Dz. U. z 2001 r. Nr 130,
poz. 1450 z pézn. zm.) wraz z aktami wykonawczymi.

- Ustawa z dnia 18 lipca 2002 r. o S$wiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. Nr 144
poz. 1204 z pézn.) wraz z aktami wykonawczymi.

- Ustawa z dnia 6 wrzes$nia 2001 r. o dostepie do informacji publicznych (Dz.U. Nr 112 poz.
1198 z p6zn.) wraz z aktami wykonawczymi.

h) zapewni optymalne dziatanie mikrostrony konkursowej w 5. przeglgdarkach internetowych:
Internet Explorer, Mozilla Firefox, Google Chrome, Opera oraz Safari;

i) w terminie 12 dni od podpisania umowy bedzie zobowigzany do opracowania przynajmniej
4 alternatywnych, niezaleznych koncepcyjnie i kreacyjnie réznych, projektéw klucza
graficznego konkursu, w tym co najmniej trzy projekty graficzne mikrostrony konkursowej
oraz co najmniej trzy projekty graficzne bannerka o konkursie na strone www.rpo.lubelskie.pl
i strone www.lubelskie.pl oraz link do wersiji finalnej, ktéry bedzie umieszczony na stronie
www.rpo.lubelskie.pl;

j) zobowigzuje sie do udostepnienia kontaktu roboczego do pracownika, ktory
z ramienia Wykonawcy bedzie odpowiedzialny za staty kontakt (24 godz. na dobe/7 dni
w tygodniu) w przypadku awarii, ataku lub innego zdarzenia mogacego Zle wptyngc
na wizerunek Zamawiajacego;

k) zapewni biezgcg obstuge prawng konkursu oraz opracuje regulamin konkursu;

[) w porozumieniu z Zamawiajgcym powiadomi uczestnikow zakwalifikowanych Il etapu
o terminie ,Photo Day” i przedstawi im liste dwoch wybranych lokalizacii;

m) przedstawi Zamawiajgcemu do wyboru co najmniej trzech profesjonalnych fotografow.
Zadaniem wybranego fotografa bedzie poprowadzenie dwugodzinnych warsztatow
fotograficznych technikg ,Camera obscura” z uczestnikami Il etapu konkursu;

n) zapewni miejsce, gdzie odbedg sie warsztaty (miejsce musi zosta¢ zaakceptowane przez
Zamawiajgcego w zamknietym, klimatyzowanym pomieszczeniu mogacym pomiesci¢ co
najmniej 50 osob). Wykonawca w porozumieniu z fotografem oraz przy akceptacji
Zamawiajgcego zapewni niezbedne wyposazenie techniczne sali oraz materiaty potrzebne
do organizacji warsztatéw fotograficznych (ten koszt musi by¢ wkalkulowany w oferte);

0) na czas trwania warsztatow zapewni jego uczestnikom - okoto 23 osoby - catering (kawa,
herbata, woda mineralna gazowana/niegazowana, cukier, mleko, stone paluszki, kruche
ciastka itp.);

p) zapewni wysokiej klasy busa z klimatyzacjg, przystosowanego do przewozu osoéb (dla
co najmniej 30 oséb). Bus powinien odebra¢ uczestnikow ,Photo Day” i odwiez¢ ich po
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zakonczonym spotkaniu pod wskazany przez Zamawiajgcego adres w Lublinie (odjazd
i powrot z centrum miasta). Uczestnicy wydarzenia bedg musieli na wkasny koszt dotrze¢ do
Lublina. Wykonawca musi zapewniC¢ kierowce z odpowiednimi uprawnieniami oraz
zabezpieczy¢ $rodki finansowe na potrzebne optaty np. paliwo oraz koszty parkingéw;

r) ustali z poszczegodlnymi beneficjentami na trasie ,Photo Day” wszystkie szczegoty
organizacyjne niezbedne do prawidtowego przebiegu wydarzenia. Wykonawca musi
poinformowaé¢ Zamawiajgcego o wszystkich ustaleniach z poszczegdélnymi beneficjentami.

s) zapewni i optaci¢ catering dla 23 os6b - (obiad w postaci cieptego positku | i Il danie oraz
deser - w wybranej restauracji na trasie ,Photo Day”); przedstawi do akceptacji
Zamawiajgcego co najmniej dwie lokalizacje oraz co najmniej dwa rodzaje menu do wyboru
w kazdej z restauracji; jezeli faktyczna liczba uczestnikow bytaby nizsza niz 23 osoby,
Wykonawcy nalezy sie wynagrodzenie za 23 osoby;

t) ubezpieczy wszystkich uczestnikow ,Photo Day” (w szczegolnosci OC i NNW);

u)w ciggu czterech tygodni od zakonczenia konkursu przekaze Zamawiajgcemu
elektroniczng wersje mikrostrony tj. danych sktadajgcych sie na jej tres¢ wraz z kodem
zrodtowym umozliwiajgcym uruchomienie mikrostrony w srodowisku Zamawiajgcego;

w) przedstawi w trakcie realizacji zamowienia dokumentacje potwierdzajgcg realizacje
kampanii promocyjnej z wykorzystaniem poszczegolnych medidow/narzedzi (zakup nosnikéw,
czasu emisyjnego itp.);

z) kazdorazowo przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego wszystkie podejmowane dziatania;
z) przedstawi Zamawiajgcemu dowdd uiszczenia podatku od nagréd dla laureatéw konkursu;

z) ze swej strony dotozy wszelkich staran, aby konkurs przebiegt prawidtowo bez zadnych
zaktocen.

4. Organizacjai przeprowadzenie szkolenie oraz ,,Photo Day”

Osoba prowadzgca warsztaty fotograficzne z uczestnikami Il etapu konkursu musi spetniac
nastepujgce warunki:

- posiadaé¢ udokumentowane wyksztatcenie o specjalnosci fotograficzne;j

- co najmniej 5-letni udokumentowany staz w zawodzie (mile widziane: udziat w konkursach
fotograficznych; ewentualne nagrody; udziat w profesjonalnych stazach fotograficznych
w Polsce lub zagranica; ewentualnie autorskie wystawy fotograficzne itp.)

- doswiadczenie w wykonywaniu zdje¢ tzw. ,Camera obscura”. Zamawiajgcy wymaga, aby
do oferty zostato dotgczone portfolio co najmniej trzech fotografow sktadajgce sie ze zdjec
wykonanych powyzszg technikg. Dopuszcza sie prezentacje portfolio w formie
wydrukowanych zdje¢ np. ze strony internetowej kazdego z fotograféw.

Technika szkolenia: ,,Camera obscura”:

,Camera obscura” to urzadzenie zbudowane z poczernionego wewnatrz pudetka
(dla zredukowania odbi¢ swiatta). Na jednej Sciance znajduje sie niewielki otwér (Srednicy
0,3-1 milimetra zaleznie od wielkosci kamery) spetniajgcy role obiektywu, a na drugiej
matowa szyba (matéwka) lub kalka techniczna. Promienie $Swiatta wpadajace przez otwor
tworzg na matéwce odwrocony i pomniejszony obraz. Wstawiajgc w miejsce matowki klisze
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fotograficzng mozna otrzymaé zdjecie. Obraz otrzymany za pomocg ,camera obscura”
posiada nastepujgce cechy: miekkos¢, tagodne kontrasty, rozmycie, nieskohczong gtebie
ostrosci oraz zupetny brak dystorsji, a wykonany na materiale barwnym — pastelowg

kolorystyke. ,Camera obscura” jest wykorzystywana w fotografii artystyczne;.

Specyfikacja techniczna materialéw potrzebnych do budowy ,,Camera obscura”:

Pinezki: w kolorze srebrnym lub rownowaznym, 10 szt. opakowan po 50 szt. kazde

Szpilki: proste, ostro zaciosane, o grubosci min. 0,02 mm — max. 0,7 mm, dtugos¢ dowolna

Nozyczki do papieru:

Powierzchnia tngca: min. 10.0 cm — max. 15.0 cm

Dtugos$¢ catkowita: min. 18 cm — max. 25 cm
Oczka: Symetryczne

Uktad ramion: Symetryczny

Kolor ostrza: Srebrny, matowy

Kolor raczki: Dowolny

Stoper: Tak

Sruba do regulaciji luzu: Tak

Szt.: 20

Folia aluminiowa:

Dtugo$¢ catkowita: min. 150 m
Szerokos$é: min.28 cm

Zastosowanie: do kontaktu z zywnos$cig

Kalka techniczna:

Gramatura: min. 90/95

Cechy dodatkowe: odpornosé na drapanie
Wymiary: min. 10 cm x 15 cm

llos¢: ryza (min. 50 sztuk pojedynczych kartek).

Czarny brystol:

lloé¢ arkuszy: 30
Gramatura: min 180 g/m?
Format: A4

Materiat Swiattoczuty:
Papier fotograficzny:
Rozmiar: min. 10x15 cm
Gramatura: min. 260 g/m
llo$¢ sztuk: 100

Wszystkie materiaty niezbedne do prawidiowego,

profesjonalnego przeprowadzenia

szkolenia muszg by¢ skonsultowane i zaakceptowane przez prowadzgcego szkolenie

fotografa oraz Zamawiajgcego.
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5. Zasady konkursu.

W konkursie mogg wzig¢ udziat mieszkancy wojewddztwa lubelskiego (zameldowani
na terenie wojewodztwa). W przypadku os6b niepetnoletnich — konieczne bedzie
oswiadczenie rodzica/opiekuna prawnego Uczestnika konkursu. Wpykluczeniu beda
podlegaty osoby prowadzgce dziatalnos¢ gospodarczg zwigzang z fotografig, osoby
zatrudnione w profesjonalnych zaktadach fotograficznych oraz osoby z wyksztatceniem
fotograficznym;

a) konkurs zostanie przeprowadzony w 3 kategoriach:

o Przedsiebiorczos¢, transport i nauka
o Srodowisko i turystyka
e Kulturai sport

b) kazda z kategorii bedzie zawierata maksymalnie 20 zgtoszonych zdjec¢, jednak nie mniegj
niz 5. W przypadku mniejszej liczby zgtoszen niz 5 Zamawiajgcy przewiduje wykluczenie
takiej kategorii z konkursu. O zakwalifikowaniu sie zdjecia do danej kategorii bedzie
decydowata kolejnos¢ zgtoszeh oraz poprawne wypetnienie formularza zgtoszeniowego;

c) uczestnik konkursu bedzie miat mozliwos$¢ wyboru, do ktérej kategorii chce zgtosi¢ swoje
zdjecie. W przypadku zakonczenia kwalifikacji do danej kategorii, uczestnik konkursu
bedzie mdgt zgtosi¢ inne swoje zdjecie do innej wybranej kategorii pod warunkiem,
ze bedg tam jeszcze wolne migjsca;

d) konkurs zostanie przeprowadzony w dwoch etapach. W | etapie, uczestnicy konkursu
bedg mogli zgtaszaé tylko jedno autorskie zdjecie do jednej wybranej przez siebie
kategorii;

e) wylonienie zwyciezcow | etapu konkursu nastgpi na podstawie liczby oddanych gtoséw
przez Internautow;

f) kazdego dnia bedzie mozliwos¢é gtosowania tylko na jedno wybrane zdjecie
w kazdej z kategorii;

g) autorzy trzech zdje¢ z najwiekszg liczbg gtosow w kazdej z kategorii zostang
zakwalifikowani do Il etapu i wezmg udziat w ,Photo Day”;

h) w przypadku réwnej liczby punktéw Zamawiajgcy dopuszcza zakwalifikowanie do Il etapu
wiekszej liczby zdje¢ (zasada: ex equo);

i) termin nadsytania zdje¢ do | etapu konkursu: Termin zostanie ustalany z Wykonawcg;

j) termin nadsyfania zdje¢ do Il etapu konkursu: Maksymalnie do 3 dni po zakonczeniu
»Photo Day” .

k) termin trwania gtosowania w | etapie konkursu: 2 tygodnie;
[) termin trwania gtosowania w |l etapie konkursu: 1 tydzien;

m) zamowienie zostanie zrealizowane najpdzniej do: 29 listopada 2013 r.;
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n)

0)

p)

y

Y

harmonogram realizacji zamowienia zostanie przedstawiony przez Wykonawce
po podpisaniu umowy z uwzglednieniem uwag Zamawiajgcego;

autorzy zdje¢ zakwalifikowanych do Il etapu wezmg udziat w tzw. ,Photo Day”, ktory
odbedzie sie w uzgodnionym z uczestnikami i Zamawiajgcym terminie w dwdch
wybranych miejscach na terenie wojewodztwa lubelskiego (Muzeum Wsi Lubelskiej oraz
Stare Miasto wraz z zamkiem lubelskim). Po podpisaniu umowy Zamawiajgcy przekaze
Wykonawcy liste dwdch innych rezerwowych inwestycji;

.Photo Day” zostanie poprzedzony warsztatami z profesjonalnym fotografem
(w ich trakcie uczestnicy nauczg sie wykonywania zdje¢ technikg ,Camera obscura”);

po zakonczeniu warsztatéw uczestnicy zostang poproszeni o zrobienie fotoreportazu
z ,Photo Day”, w celu zgtoszenia do rundy finalowe] jednego wybranego przez siebie
zdjecia;

kazdy uczestnik bedzie musiat przesta¢ zdjecie finatowe na strone konkursowg w celu
umozliwienia internautom gtosowania; przestanie zdjecia nie bedzie wymagato ponownej
rejestraciji;

autorzy trzech zdjec¢ z najwiekszg liczbg gtoséw otrzymajg nagrody pieniezne:
1) za | miejsce — 3000 zt,

2) za Il miejsce — 2000 z,

3) za lll miejsce — 1000 zt.

W sytuacji, gdy wiecej niz jedno zdjecie otrzyma rowng liczbe gtosow o ich ostatecznej
kolejnosci na podium zdecyduje kolejnos¢ zgtoszenia do Il etapu.

u) Zamawiajgcy przewiduje, ze zdjecie ktdre otrzyma najwiecej gtoséw internautéw zostanie

umieszczone na nosnikach reklamowych: 45 billboardéw

- Lublin 15 szt.,

- Chetm 10 szt.,

- Zamos¢ 10 szt.,

- Biata Podlaska 5 szt.,
- Putawy 5 szt.

w) szczegotowy termin montazu oraz ekspozycji billboardéw zostanie uzgodniony

miedzy Zamawiajgcym, a Wykonawca w terminie 20 dni od wytonienia zwyciezcy.

6. Podstawowe narzedzia do wykorzystania przez Wykonawce przy realizacji
konkursu:

W trakcie realizacji przedmiotu umowy Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo akceptacii
uzycia wszystkich narzedzi. Zamawiajgcy wskazuje nastepujgce narzedzia jako
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obowigzkowe w ramach catosciowo przygotowanej przez Wykonawce spojnej koncepciji
promocji.

a) prasa

Wykonawca zobowigzany bedzie do opracowania graficznego zgodnego z przedstawionym
kluczem graficznym konkursu oraz emisji reklamy w prasie na potrzeby konkursu:

W ramach reklamy w prasie Wykonawca zobowigzany jest do opracowania graficznego oraz
umieszczenia reklamy w: Dzienniku Wschodnim, Kurierze Lubelskim, Nowym Tygodniu
Lublin, Gazecie Wyborczej Lublin lub tytutach réwnowaznych pod wzgledem czytelnictwa
oraz zasiegu w wojewodztwie lubelskim.

Emisja reklamy: min. 7-miokrotha emisja reklamy, z czego dwukrotna emisja w wydaniach
pigtkowych.

Miejsce umieszczenia reklamy: pierwsze strony wydania (1-4).

Reklama powinna zostaé umieszczona w okresie tygodnia poprzedzajgcego rozpoczecie
konkursu.

Format reklamy: Modut reklamowy o wymiarach minimalnie 250mm (+/- 20) x 118, 5 mm
(+/- 20).

Modut reklamowy cata strona — w wydaniach pigtkowych gazety.

b) Internet

Wykonawca zobowigzany bedzie do opracowania graficznego zgodnego z przedstawionym
kluczem graficznym konkursu oraz emisji reklamy internetowej na potrzeby konkursu.
Wykonawca dokona emisji reklamy, w trakcie realizacji przedmiotu zamdwienia,
przynajmniej na stronach portali:

- Dziennik Wschodni lub réwnowazny pod wzgledem zasiegu, liczby odston
i liczby uzytkownikow do wskazanego powyzej Dziennika, o =zasiegu regionalnym.
Wymagany format: mega billboard (980x300) oraz foot scroller (1600x100). Emisja min. 70%
reklam na stronie gtdéwnej portalu;

- MM Moje Miasto Lublin lub réwnowazny pod wzgledem zasiegu, liczby odston
i liczby uzytkownikow do wskazanego powyzej MM Moje Miasto Lublin, o zasiegu
regionalnym. Wymagany format: double billboard (750x200). Emisja min. 70% reklam
na stronie gtéwnej portalu;

- Kurier Lubelski lub réwnowazny pod wzgledem zasiegu, liczby odston i liczby
uzytkownikéw do wskazanego powyzej Kuriera, o zasiegu regionalnym. Wymagany format:
expand rectangle (600 x 500). Emisja min. 70% reklam na stronie gtéwnej portalu;

- Gazeta Lublin lub rownowazny pod wzgledem zasiegu, liczby odston i liczby uzytkownikéw
do wskazanej powyzej Gazety, o zasiegu regionalnym. Wymagany format: gigabanner
(300x800). Emisja min. 70% reklam na stronie gtdwnej portalu;

Na wszystkich portalach: capping na poziomie 2.
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Wykonawca zobowigzany bedzie, w trakcie realizacji przedmiotu zamdéwienia,
do przedstawienia Zamawiajgcemu dokumentu stanowigcego potwierdzenie zakupu emisji
reklamy na poszczegolnych portalach.

Szczegdtowy harmonogram emisji Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu na etapie
realizacji Zamowienia.

Reklama powinna sie rozpocza¢ w okresie tygodnia poprzedzajgcego start konkursu.

Zamawiajacy zaklada liczbe odston wygenerowanych na wybranych witrynach
podczas trwania kampanii na poziomie min. 250 000.

c)
1.

wn

o s

10.

Outdoor - billboardy

Wynajem tablic wielkoformatowych typu billboard na okres min. 30 dni. Reklama
powinna sie pojawi¢ w okresie minimum tygodnia przed rozpoczeciem konkursu.
Zamawiajacy nie dopuszcza reklamy na mobilach.

Wykonawca zobowigzany bedzie, w trakcie realizacji przedmiotu zamowienia,
przedstawi¢ dokumentacje z realizacji zadania w postaci listy miejsc ekspozycji wraz
ze zdjeciami wyklejonych billboardow.

Minimalny dopuszczalny format tablicy reklamowej: 5,04 m x 2,38 m.

Przy wyborze lokalizacji konkretnych tablic, w trakcie realizacji przedmiotu
zamowienia, Wykonawca zobowigzany jest wybieraC tablice w lokalizacjach
zapewniajgcych jak najlepszg widocznos¢ oraz jak najwiekszy kontakt odbiorcow
zZ billboardami.

Wykonawca zobowigzany jest unikaé miejsc o niskiej postrzegalnosci tzn. skupisk
billboardéw (chodzi o miejsca, gdzie sg wiecej niz 3 billboardy obok siebie). Dotyczy
to réwniez sytuacji, w ktorej pod jednym adresem znajduje sie maszt
z przymocowang do niego wiecej niz jedna tablica.

. Zamawiajgcy zastrzega mozliwosé przesuwania ilosci billboardéw w poszczegdéinych

miastach, w sytuacji niemozliwosci wynajecia wymaganej liczby no$nikbw w danym
miescie w wymaganym terminie. Przy czym catosciowa liczba billboardéw nie moze
ulec zmianie.

Na etapie oferty Wykonawca przedtozy liste proponowanych lokalizacji billboardéw,
wraz ze zdjeciami, na poziomie 150 % planowanej iloci tablic na potrzeby kampanii.
Lista musi by¢ uzupetniona o zdjecia kazdej z zaproponowanych lokalizacji (przez
lokalizacje Zamawiajgcy rozumie konkretny adres, gdzie znajdzie sie¢ dana tablica,
jednoczesnie wyklucza sie umieszczenie pod jednym adresem wiecej niz jednej
tablicy).

W terminie 10 dni od podpisania umowy Wykonawca zaproponuje co najmnigj
3 alternatywne, niezalezne, projekty kreatywne billboardéw.

Wykonawca zobowigzany bedzie dostarczy¢ dokumentacje potwierdzajgcg wtasciwg
realizacie zamowienia na wskazanych billboardach: dokumentacjg fotograficzng
w formacie elektronicznym (na ptycie CD/DVD). Fotografie muszg zawierac
informacje o dacie wykonania zdjecia (data zrobienia zdjecia musi automatycznie

zapisywac sie w aparacie cyfrowym);

Zamawiajacy zaktada liczbe nosnikéw zakupionych na potrzeby ekspozycji plakatéw
na poziomie min. 45 nosnikéw (15szt. Lublin; 10szt. Chetm; 10szt. Zamos¢; 5szt. Biata
Podlaska; 5szt. Putawy).
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d) Radio

1. Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia kampanii radiowe;j
z wykorzystaniem minimum 5 lokalnych rozgtosni z terenu wojewddztwa
lubelskiego, charakteryzujgcych sie najwiekszg stuchalnoscig i najwiekszym
zasiegiem na terenie wojewodztwa lubelskiego. Ostateczna lista rozgtosni podlega
zatwierdzeniu przez Zamawiajgcego.

2. W ramach wyzej wspomnianej kampanii Wykonawca jest zobowigzany do produkcji
min. 30-to sekundowego spotu, dostosowanego do wymogdéw emisji reklamy
w kazdej stacji oraz emisji reklamy.

3. Emisja spotu: 120 emisji - z czego 60 w tygodniu przed rozpoczeciem konkursu
oraz 60 w tygodniu po rozpoczeciu konkursu.

Zamawiajacy zaklada liczbe emisji spotu na poziomie min. 120 emisji.

Wykonawca zobowigzany jest do opracowania spdéjnych projektdow graficznych
na potrzeby reklamy we wszystkich narzedziach przewidzianych przez Zamawiajgcego
(prasa, Internet, billboardy) w oparciu o klucz graficzny przekazany przez Zamawiajgcego
w formatach *.jpg oraz *.pdf

7. Zapewnienie nagrod dla laureatéw konkursu oraz oséb gtosujacych:

a) Wykonawca bedzie zobowigzany zapewni¢ nagrody dla laureatow konkursu oraz optaci¢
od nich podatek.

1) za | miejsce — 3000 zt,
2) za Il miejsce — 2000 z,

3) za lll miejsce — 1000 zt.

b) Zamawiajgcy przewiduje réwniez nagrody rzeczowe w postaci gadzetow RPO WL dla
internautow, ktérzy bedg braé udziat w gtosowaniu na najlepsze zdjecie. Nagrody otrzyma
100 os6b losowo wybranych przez Zamawiajgcego na podstawie zgtoszen otrzymanych
przy procesie rejestracji. Przestanie — pocztg tradycyjna - nagréd do wskazanych oséb
bedzie lezato po stronie Wykonawcy;
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